
CASE
Lojas Tamoyo
Campanha Marceneiro de Sorte



Briefing
Criar uma campanha de vendas com foco no segmento de 

marcenaria em comemoração ao Dia do Marceneiro e Carpinteiro 
(19-03) e dar destaque para a marca parceira, apoiadora da 

campanha, com o objetivo de aumentar suas vendas.





ESTRATÉGIA
Levando em consideração que grande parte dos clientes das Lojas Tamoyo 
são marceneiros, carpinteiros e hobbistas da área, criamos uma campanha 
especial para este público com diversas ações efetivas. A campanha foi 
sincronizada para ser iniciada no Dia do Carpinteiro e do Marceneiro, 19 de 
março, homenageando esta data especial. 

Oferecemos descontos na compra de produtos do segmento no tablóide, 
com grande variedade selecionada para a satisfação dos clientes e criamos 
um sorteio voltado especialmente para a compra de ferramentas da família 
Bosch, premiando o sorteado com um produto premium da marca parceira.

DADOS DA
CAMPANHA

PERÍODO DE VIGÊNCIA
(18/03 A 30/04)

MARCA PARCEIRA 
GRUPO BOSCH



VISIBILIDADE
DA MARCA PARCEIRA



MATERIAIS
DE MERCHANDISING





MÓBILE DE TETO

SINALIZAÇÃO DE PRECIFICADORES



ADESIVOS DE CHÃO

ADESIVOS DE BALCÃO - CHECKOUT

TELEVISÃO INTERNA DAS LOJAS

CAMISETAS (VENDEDORES)





TABLÓIDE 
4 PÁGINAS

10.000
UNIDADES



MÍDIAS
UTILIZADAS
PARA DIVULGAÇÃO

REDES SOCIAIS / EMAIL MARKETING

GOOGLE DISPLAY

PAINEL DE LED

TELEVISÃO

RÁDIO

ANÚNCIOS EM REVISTA



120.302
ALCANCE

REGIÃO DE
PATROCÍNIO

352.370
IMPRESSÕES

REDES SOCIAIS
DADOS









2.953
VISUALIZAÇÕES 

DE VÍDEO

281.730
IMPRESSÕES

GOOGLE ADS
DADOS

REGIÃO DE
PATROCÍNIO



YOUTUBE

GOOGLE MEU NEGÓCIO

GOOGLE SEARCH



GOOGLE DISPLAY

PORTAIS DE NOTÍCIAS



53
INSERÇÕES

ASSISTA

2.443.069
TOTAL DE ESTIMADO 
IMPACTOS

TELEVISÃO
DADOS

https://youtu.be/-EJh3LnpoVI


PAINEL DE LED
CENTRO DE ITAJAÍ

+ DE 400
INSERÇÕES DIÁRIAS



RÁDIO
DADOS

142
INSERÇÕES

264
INSERÇÕES

OUÇA

https://www.youtube.com/watch?v=6FXgk_r8LbQ


DIA A DIA
DA CAMPANHA



DIA D
SORTEIO DO CUPOM



GANHADOR DO PRÊMIO E VENDEDORA



RESULTADOS



CRESCIMENTO
DE VENDAS DOS

PRODUTOS DO
TABLÓIDE

55%

CRESCIMENTO 
DE VENDAS

GERAL DA MARCA 
PARCEIRA

175%

INVESTIMENTO

6,5%
DO VALOR TOTAL

DE PRODUTOS DO GRUPO 
DURANTE A VIGÊNCIA

DA CAMPANHA

CAMPANHA
MARCENEIRO DE SORTE

COMPARAÇÃO DE RESULTADOS
DE 31/01 A 16/03 X 18/03 A 30/04



JUNTOS RE ALIZ AMOS OS MELHORES NEGÓCIOS!


